ISSN: 1130-2887
DOI: http://dx.dot.org/10.14201/alh.2013.65.15 .44

CUANDO LOS PARTIDOS POLITICOS SE ENCUENTRAN
CON SUS VOTANTES: UN ANALISIS DE LOS VENCULOS
POLITICOS A TRAVES DE LAS REDES PARTIDARIAS Y LAS
EXPECTATIVAS DISTRIBUTIVAS EN ARGENTINA Y CHILE
When parties meet voters: assessing political linkages through partisan
networks and distributive expectations in Argentina and Chile

Ernesto CALVO
University of Maryland, Estados Unidos
BR ecalvo@uma.edu

Marfa Victoria MURILLO
Columbiaz Unsversity, Estados Unidos
B4 w2 140@columbia.edu

- BIBLID [1130-2887 (2013) 65, 15-44]
Fecha de recepcidn: 1 de julio del 2013
Fecha de aceptacién: 18 de octubre del 2013

RESUMEN: Este articulo propone un nuevo método comparado para el estudio de los
' vinculos entre los partidos politicos y los electores. Visto desde los electores, la principal distin.
¢ cifn entre los partidos clientelares y los programiticos se encuentra en el modo de acceso a los
beneficios publicos. En el primer caso, partidos clientelares, las redes partidarias median en el acce-
", 50 4 Jos beneficios piblicos. En el segundo caso, partidos programiticos, los beneficiarios son
_ definidos por el gobierno mediante politica pdblica y el acceso a los mismos es independiente
de las redes de distribucién partidarias. Por medio de una novedosa metodologfa para medir redes
"' partidarias, este articulo muestra que diferentes mecanismos de acceso a los beneficios moldean
las expectativas distributivas de los votantes y la naturaleza de su vinculo con los partidos poli-
ticos. El método utiliza encuestas originales de Argentina y Chile y muestra la variacién en los
vinewlos entre los partidos politicos v los votantes, midiendo la variacién 4l intetior de los pai-
''ses asf como entre paises.

Palabras cave: redes, partidos politicos, clientelismo, vinculos politicos.
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te:los partidos y los vinculos programaticos con sus votantes, como fuera
latradicién sociolégica de Europa Occidental, no explican de modo ade-
ortamiento de los votantes y la dindmica de la competencia partidaria en la
de lasnuevas democracias (Keefer y Viaicu 2008; Kitschelt 2000; Kitschelt y
7: Magaloni, Diaz-Cayeros y Estévez 2007).
rtar un marco tedrico que explique la naturaleza de la representacién en
mocracias, surgié una BH@E literatura que contrasta las caracterfsticas orga-
wﬂd&% programaticos con las caracteristicas de los partidos clientela-
o tebrico presume que Jas Elites de Jos partidos programdticos responden
rencias. de aquellos votantes con quienes comparten una mayor afinidad
nsecuentemente, dictan politicas piiblicas redistributivas en beneficio de
ctorados. Por su parte, los partidos clientelares se especializan en la distri-
enes privados a un mend restringido de votantes. La mayor parte de Ia lite-
rgente sobre politicas redistributivas en las nuevas democracias, por tanto,
¢ partidos programiticos y partidos clientelares a partir de observar ol
cloi-piblico o privado~ que reparten a sus votantes.
roblemdtico, sin embargo, distinguir los partidos programiéticos de los.clien-
eltipo de beneficio que otorgan. Tal como observé Kitschelt (2000), es difi-
Jos objetivos programdticos o clientelares de un partido segiin el tipo de
licos universales, colectivos o privados que reparte. Esta valoracién subjeti-
_mw comparaciones sobre los vinculos entre los partidos politicos y los votan-
aun seguro de desempleo, por ejemplo, puede estar mediado por referentes
militantes y punteros en un pais y puede estar mediado por una agencia buro-
0. Los cargos piblicos pueden ser asignados por concurso piblico o pue-
torgados discrecionalmente de acuerdo con las preferencias de autoridades
organizacién partidaria. La inscripcidn de beneficiarios en programas socia-
epender de referencias personales y contactos directos con lideres partida-
‘estar basada en reglas burocréticas que identifican un grupo social con
es especificas. En otras palabras, los mismos bienes piiblicos o privados pueden
idos de un modo programdtico o clientelar, garantizando distintos objetivos
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ABSTRACT: This article provides a new comparative methodology for the study of party
voter linkages from the petspective of voters where the critical question that distinguishes clien:
telistic from programmatic parties is access to publicly provided benefits. In the former case, partisan
networks mediate access 1o goods. In the latter, beneficiaries are defined by policy and access I
independent from partisan disaibution networks. We show that these different access mechanism:
shape voters” distributive expectations and the nature of their linkages to political parties by deve
loping 2 unique methodology to measure parcy networks. We test it using original survey data from.
Argentina and Chile and show variation both across and within countries on party-voter linkages
based on differential atcess to benefits and parties’ organizational capacity. s

Key words: networks, political parties, dientelism, political linkages.

I INTRODUGCCION?

Este articulo proporciona un nuevo marco conceptual para el estudio comparad,
de los vinculos programaticos y no programaticos entre los partidos politicos y sus elec
tores. Desde Ia perspectiva de los votantes, la pregunta principal que distingue lo
vinculos clientelares de los programaticos es «¢Cémo voy 2 recibit el beneficio quem
ofrece un partido politico?». En efecto, partidos clientelares y programiticos se dis
guen por la forma en que los votantes son definidos como potenciales receptores de bene-
ficios pablicos. En el primer caso —relaciones clientelares— las redes partidarias defin
cudles votantes merecen o no merecen recibir beneficios, con miltiples redes politica
que arbitran el acceso 2 los mismos. En ¢l segundo caso ~relaciones programiticas™;:

grupo de beneficiarios es definido por el gobierno y el acceso a los beneficios no depend
de las redes de distribucién partidarias. En este articulo se analiza la forma en g
tipo de acceso a los beneficios —mediado o no por las redes partidarias—moldea las expec
tativas distributivas de los votantes, describiendo efectos heterogéneos entre los
tintos partidos politicos v entre distintos paises. En particular, se mide el efecto que tienen
los vinculos politicos (relaciones o conexiones? entre miembros de los distintos parti
dos politicos y los votantes) sobre las expectativas distributivas de los electores. Con est
objetivo, se propone una novedosa metodologfa para el andlisis de las redes partidarias,
la cual puede ser utilizada para el estudio de diversos fenémenos sociales 8_mon8
comparada. i

La ola democratizadora que comenzé 2 mediados de la década de 1970 mgo 4
revalorizacién conceptual de los vinculos entre los partidos politicos y Jos votant
En la actualidad, se ha puesto en evidencia que los preconceptos sobre la estruc

articulo interesa entender el mecanismo mediante el cual se decide cudles
n receptores de bienes piiblicos. Analizamos si los votantes perciben que
rtidarias median o no en el acceso 2 los beneficios, Se entiende a las redes
omo estructuras sociales compuestas por individuos (nodos que describen

»Bm»ao.nv v votantes) y vinculos personales (conexiones o relaciones que

1. Laversién final y definiriva de este articulo ha sido publicada en inglés en Comparatives Pols
sical Studies, 2012, vol. 46 (7): 851-882. «SAGE Publications Ltd.», All rights reserved. @ las, »wwao
priate]. Esta Smmsnﬂob estuvo a cargo de Carola Lustig v fue revisada por los autores.

2, Elanlisis de redes sociales distingue nodos (votantes y partidos en el andlisis) y relaciones Qa
acciones entre individuos). En este articulo se utilizan indistintamente los términos vineulo, conexidn
o relacién para describir el contacto personal entre individuos. El interés es el contacto personal er
votantes y distintas categorfas de miembros partidarios (militantes, candidatos, adherentes).

Al'comienzo de la década de 1960 y de 1970, surgi6 una extensa literatura sobre el clientelis-
tiz6]a nocidn de reciprocidad (B. C. BANFELD y ], Q. WiLsoN 1963; 8. W. SCHMIDT 1977;

72} Ba contraste, investigaciones recientes Genen una perspectiva instrumental sobre la
telar,-entendiendo el intercambio clientelar come un contrato —diffeil de hacer cumplir—
clientes (G. WL Cox y M. D. McCusBing 1986; A. Doar v J. LONDREGAN 1996, 1998;
8. WiLxmson 2007; E C. SCHAFFER 2007; S. C. STOKES 2007).
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describen contactos entre pates de individuos en una red politica). A su vez, se con-
sidera que un mayor niimerc de conexiones entre votantes y miembros de un partido
refleja un mayor grado de proximidad a dicho partide. Con esta definicién como pun-
to de partida, este articulo se propone medir la estructura y el tareafio de las redes
partidarias 2si como la importancia que los votantes asignan al tipo de mecanismo
(redes politicas o proximidad ideclégica) que es wtlizado para acceder a distintos Dbienes
piblicos (e. g. dddivas, empleo ptblico, obra piiblica).

Para medir la proximidad entre los votantes y los partidos politicos, se presenta una
novedosa metodologia que introduce instrumentos en una encuesta aleatoria para esti-
mar la cantidad de conexiones entre votantes y las redes politicas de los distintos par-
tidos. Una vez medida la estructura y el tamafio de las redes politicas, se compara el
efecto que tiene la proximidad a un partido y la afinidad idecl6gica sobre las expecta-
tivas distributivas de los votantes. Es decir, se estima la probabilidad reportada por los
votantes de percibir bienes pitblicos en ¢l futuro, condicionada por el tipo de acceso.

Para medir Jos vinculos entre votantes y miembros partidarios, aprovechamos los recien-
tes avances en el analisis de las redes sociales que utilizan preguntas indirectas tales como
«gA cuantas personas con caracterfstica X conoce...?» para estimar el tamafio de [as
poblaciones dificiles de contabilizar y para descubrir estructuras sociales a partir de
datos individuales (McCarty et 2/, 2000; Zherg, Salganik y Gelman 2006). Esta metodo-
logfa permite estudiar redes politicas a partir de informacién reportada por encues-
tados individuales, los cuales actian como observadores y describen propiedades
importantes de sus entornos partidarios, asi como propiedades de una variedad de
redes y categorias sociales.

Este articulo tiene cinco secciones, Las siguientes dos secciones describen el mar-
co tedrico, el disefio metodolégico v la estrategia de investigacién utilizada. La cuarta
seccién implementa la reetodologia propuesta al estudio de las redes politicas en Argen-
tina y Chile. La quinta seccién evalia los efectos que tienen la proximidad ideolégica
v las redes partidarias sobre las expectativas distributivas de los votantes. La sexta sec-
cién discute algunas extensiones de esta investigacién.

TI. REDES POLITICAS Y VINCULOS ENTRE LOS PARTIDOS POLITICOS ¥ LOS VOTANTES

_ Esta investigacién analiza las expectativas distributivas de los votantes, los cuales
se encuentran integrados dentro un tejido de redes sociales y politicas. Se reconoce que
los votantes tienen preferencias distributivas heterogéneas y que desarrollan expectati-
vas sobre la capacidad de las &lites partidarias y de los militantes para entregar bienes
tales como dédivas, empleos piiblicos y obras pdblicas.

En este trabajo se distingue la demanda distributiva («cudnto quierox) de la expec-
tativa distributiva («cusn probable es que reciba»). Mientras que la demanda distribu-
tiva puede ser explicada por caracteristicas socioeconémicas tales como el ingreso, la
clase social o la educacién; Ias expectativas distributivas son moldeadas por experien-
cias previas en el acceso a beneficios piblicos, los cuales dependen de vinculos con redes
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partidarias o de conocimiento previo de las politicas piblicas programdticas que propo-
nen las élites.

Se entiende por vinculo, tanto clientelar como programdrico, las relaciones inter-
personales basadas en las expectativas que tienen los votantes de acceder a beneficios
piblicos a través de redes partidarias o a través de politicas programadticas. Estas expec-
tativas son formadas histdricamente por interacciones previas que los votantes tienen
con militantes de los distintos partidos asf como por el conocimiento que dichos votan-
tes tienen respecto de la oferta programdtica. Se argumenta que las interacciones per-

_sonales y el conocimiento sobre aquellas politicas ptblicas a ser implementadas por los

mmhn.p.momu argumentarnos, explican la importancia que los votantes dan a sus redes par-
tidarias o a las propuestas programiticas de los partidos. Es decir, explican la forma-
cién de distintas expectativas distributivas.

IL1. Redes politicas y vinculos partidarios

Investigaciones anteriores sobre los partidos politicos de masa en democracias avan-
zadas subrayaron el rol esencial de las redes partidarias para explicar los vinculos entre
los partidos y los votantes. Esta literatura afirma que los partidos pueden, eventualmente,
sustituir a las redes clientelares en la medida en que las conexiones locales se debilitan
y la competencia electoral se nacionaliza {(Panebianco 1988; Kirchheimer 1966). Los aca-
démicos que abogaban por €l modelo de partidos responsables, por tanto, asumen gue
los partides politicos modernos pueden consolidar posiciones generales en plaraformas
politicas y que los electores pueden hacer uso de estas propuestas ideoldgicas para torar
decisiones electorales informadas. Aun coando es discutible que el modelo de partidos
responsables describa correctamente las democracias consolidadas, la expansién de la
democraciz en paises en desarrollo ha sido acompafiada por ¢l zumento delos partidos
no programaticos que dependen de la distribucion de beneficios clientelares para satis-
facer las demandas de los votantes no comprometidos ideolégicamente. En consecuencia,
investigaciones recientes en pafses en proceso de democratizacién han despertado el inte-
rés sobre las redes politicas y las maguinas partidarias modernas®,

Las redes partidarias tienen muchas funciones, las cuales se extienden mds alld del
reparto de bienes. Por ejemplo, las redes politicas permiten a los polfticos reunir infor-
macién sobre el estado de dnimo, las necesidades y los deseos de los votantes, Las redes
partidarias también permiten a los partidos polfticos presentar una cara conocida a nivel
focal, Jo cual es necesario para la difusién de sus ideas y objetivos politicos. Sin embar-
g0, en el caso particular de los partidos clientelares, las redes partidarias también sirven

4. La literatura reciente ha puesto €l foco en la importancia de las redes para monitorear a los
votantes (F. KITSCHELT v S. WILKINSON 2007; $. C. STOKES 2005), identificar simpatizantes (G. W,
Cox y M. D. McCusgrins 1986; A. Dixar y J. LONDREGAN 1996, 1998; G. W, Cox 2007), movilizar
Mma&»mow (S. NICHTER 2008; M. SZWARCBERG 2012) y coordinar la competencia electoral (G, W,

OoX 2007).
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describen contactos entre pates de individuos en una red politica). A su vez, se cop-
sidera que un mayos nimero de conexiones entre votantes y miembros de un partido
refleja un mayor grado de proximidad a dicho partido. Con esta definicién como pun-
to de partida, este articulo se propone medir la estructura y el ramaio de las redes
partidarias asi cono la importancia que los votantes asignan al tipo de mecanismo
(redes polfticas o proximidad ideolégica) que es utilizado para acceder a distintos bienes
piblicos (e. g. didivas, empleo piblico, obra piblica).

Para medir la proximidad entre los votantes y los partidos politicos, se presenta una
novedosa metodologia que introduce instrumentos en una encuesta aleatoria para esti-
mar la cantidad de conexiones entre votantes y las redes politicas- de los distintos par-
tidos. Una vez medida la estructura y el tamafio de las redes politicas, se compara el
efecto que tiene la proximidad a un partido y la afinidad ideolégica sobre las expecta-
tivas distributivas de los votantes. Es decir, se estima la probabilidad reportada por los
votantes de percibir bienes piiblicos en el futuro, condicionada por el tipo de acceso.

Para medir los vinculos entre votantes y miembros partidarios, aprovechamos los recien-
tes avances en el analisis de las redes sociales que utilizan preguntas indirectas tales como
«¢A cudntas personas con caracteristica X conoce...?» para estimar ¢l tamafio de las
poblaciones dificiles de contabilizar y para descubrir estructuras sociales a partir de
datos individuales (McCarty et al. 2000; Zheng, Salganik y Gelman 2006). Esta metodo-
logia permite estudiar redes politicas a partir de informacién reportada por encues-
tados individuales, los cuales actan como observadores y describen propiedades
importantes de sus entornos partidarios, asf como propiedades de una variedad de
redes y categorias sociales.

Este articulo tiene cinco secciones. Las siguientes dos secciones describen el mar-
¢o tedrico, el disefio metodoldgico v la estrategia de investigacién utilizada. La cuarta
seccién implementa la metodologia propuesta al estudio de las redes politicas en Argen-
tina y Chile. La quinta seccién evaltia los efectos que tienen la proximidad ideolégica
v las redes partidarias sobre las expectativas distributivas de los votantes. La sexta sec-
cién discute algunas extensiones de esta investigacion.

11. REDES POLITICAS ¥ VINCULOS ENTRE LOS PARTIDOS POLITICOS ¥ LOS VOTANTES

Esta investigacién analiza las expectativas distributivas de los votantes, los cuales
se encuentran integrados dentro un tejido de redes sociales y politicas. Se reconoce que
los votantes tienen preferencias distributivas heterogéneas y que desarrollan expectati-
vas sobre la capacidad de las &lites partidarias y de los militantes para entregar bienes
tales como déddivas, empleos piiblicos y obras piblicas.

En este trabajo se distingue la demanda distributiva («cudnto quieros) de la expec-
tativa distributiva («cudn probable es que reciba»). Mientras que la demanda distribu-
tiva puede ser explicada por caracteristicas socioecondmicas tales como el ingreso, la
clase social o la educacién; las expectativas distributivas son moldeadas por experien-
cias previas en el acceso a beneficios ptiblicos, los cuales dependen de vinculos con redes
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partidarias o de conocimiento previo de las politicas piiblicas programéticas que propo-
nen las élites.

Se entiende por vinculo, tanto clientelar como programitico, las relaciones inter-
personales basadas en las expectativas que tienen los votantes de acceder 2 beneficios
piiblicos a través de redes partidarias o a través de politicas programdticas. Estas expec-
tativas son formadas hist6ricamente por interacciones previas que los votantes tenen
con militantes de los distintos partidos asi como por el conocimiento que dichos votan-
tes tienen respecto de la oferta programitica. Se argumenta que las interacciones per-

_sonales y el conocimiento sobre aguellas politicas piblicas a ser implementadas por los

partidos, argumentamos, explican la importanciz que los votantes dan a sus redes par-
tidarias o a las propuestas programaticas de los partidos. Es dedir, explican la forma-
cién de distintas expectativas distributivas. :

IL.1. Redes polfticas y vinculos partidarios

Tnvestigaciones anteriores sobre los partidos politicos de masa en democracias avan-
zadas subrayaron el rol esencial de las redes partidarias para explicar los vinculos entre
los partidos y los votantes. Esta literatura afirma que los partidos pueden, eventualmente,
sustituir a las redes clientelares en la medida en que las conexiones locales se debilitan
yla competencia electoral se¢ nacionaliza (Panebianco 1988; Kirchheimer 1966). Los aca-
démicos que abogaban por el modelo de partides responsables, por tanto, asumen que
los partidos politicos modernos pueden consolidar posiciones generales en plataformas
politicas y que los electores pueden hacer uso de estas propuestas ideolégicas para tomar
decisiones electorales informadas. Aun cuando es discutible que el modelo de partidos
responsables deseriba correctamente las democracias consolidadas, la expansién de la
democracia en paises en desacrollo ha sido acompafiada por el aumento delos partidos
no programiticos que dependen de la distribucién de beneficios clientelares para satis-
facer las demandas de los votantes no comprometidos idecldgicamente. En consecuencia,
investigaciones recientes en paises en proceso de democratizacion han despertado el inte-
rés sobre las redes politicas y las maquinas partidarias modernas®.

1L.as redes partidarias denen muchas funciones, las cuales se extienden mas alla del
reparto de bienes, Por ejemplo, las redes politicas permiten a los politicos reunir infor-
macién sobre ¢l estado de 4nimo, las necesidades y los deseos de los votantes. Las redes
partidarias también permiten a los partidos politicos presentar una cara conocida a nivel
local, Jo cual es necesario para la difusidn de sus ideas y objetivos politicos. Sin embar-
20, en el caso pacticular de los partidos clientelares, las redes partidarias también sirven

4. La literatura reciente ha puesto el foco en la importancia de las redes para monitorear a los
votantes {F. KITSCHELT y S. WILKINSON 2007; S. C. STOKES 2005), identificar simpatizantes (G. W.
Cox y M. D. McCusBiNg 1986; A. Drxar v J. LONDREGAN 1996, 1998; G. W. Cox 2007), movilizar
partidatios (5. NICHTER 2008; M. SZWARCBERG 2012) y coordinar la competencia electoral (G, W.
Cox 2007). .
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parz identificar a clientes potenciales (Uhelyi y Calvo 2010), registrar beneficiatios ¥
reducir los costos en la distribucién de bienes (Dixit y Londregan 1996; Szwarcberg
2008). Por lo tanto, aun cuando tanto los partidos programdticos como los clientelares
se sirven de redes partidarias, tan sélo los partidos clienrelares generan expectativas dis-
tributivas entre sus votantes que estan asociadas a vinculos interpersonales con miem-

bros del partido.

I1.2. Las expectativas distributivas de los votantes

Este trabajo caracteriza las expectativas distributivas de los votantes considerando
tres componenies distintos. En primer lugar, los votantes desarrollan diferentes deman-
das distributivas que son producto de las caracteristicas socioecondmicas que determi-
nan el valor marginal de los bienes piiblicos que les gustaria recibir («qué quiero recibin»)
por parte de los partidos politicos {Cox 2007; Diaz-Cayeros 2008; Dixit y Londregan
1996). Sin embargo, las expectativas distributivas no derivan simplemente de las nece-
sidades de cada votante, sino también de la forma en que los votantes evalan la capa-
cidad distributiva de los partidos y la probabilidad de efectivamente percibir dichos
bienes. Por tanto, en segundo lugar, los votantes desarrollan expectativas distributi-
vas donde la probabilidad de recibir estos beneficios depende de la proximidad ideo-
16gica a los partidos politicos. Es dedir, donde la distribucién focalizada de bienes es el
resultado de politicas piblicas que favorecen a los votantes en tanto éstos son miem-
bros de un grupo o una categorfa social («qué politicas publicas van a implementar»).
Finalmente, en tercer lugar, las expectativas de recibir bienes dependen de la impor-
tancia que los votantes asignan al acceso a beneficios que dependen de su proximidad
fisica v ¢l acceso que el votante tene a miembros del partido politico («quién lo va a
proveer»). Esto es, cudnto peso asigna cada votante a su contacto con los miembros
del partido que tienen capacidad para distribuir bienes. En este trabajo, se consideran
estos tres componentes como determinantes independientes y exdgenos que forman las
expectativas distributivas de los votantes®.

Es importante destacar nuevamente que la proximidad de las redes partidarias no
estd solamente basada en las necesidades (need-based). Aun cuando un votante esté ansio-
so por recibir beneficios privados de un partido politico, este votante puede no estar
conectado a miembros del partido que podrian proveerle bienes. Por lo tanto, mien-
tzas la afinidad ideclégica se define por las actitudes de los votantes y las ofertas pro-
gramiticas de los partidos, los vinculos con miembros del partido dependen del tamafio
de 1 red personal del votante, del alcance de la organizacién partidaria y de los vinculos
que conectan a votantes con los miembros de cada partide.

5. Sibien en algunos contextos puede haber efectos multiplicativos en la entrega de bienes median-
te las redes partidarias y las politicas programdticas, la ideologia y la proximidad a los miembros del
partido no tienen ningiin efecto conjunto estadisticamente significativo.
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_ Se espera que los votantes perciban una red organizacional densa como una ven-
taja para mnn&oﬁm beneficios y, a su vez, que los votantes consideren a las redes orga-
nizativas del partido como redes de confianza. Por tanto, las expectativas %ﬁvc&m
positivas respecto a los partidos que carecen de capacidad organizativa estardn mé.ﬁw,a.,
das a las ofertas programéticas y ala afinidad ideolégica. Se espera que las distintas per-

‘cepciones con. respecto  la capacidad organizativa y la afinidad programética mm@ los
partidos Bowm.amb las expectativas distributivas de los votantes y sus valoraciones con
respecto a cémo acceder a los beneficios. Silos votantes perciben las redes como meca-
‘ Emnmom.. %M.wﬁﬂm.ﬂom para »nnnme...m los beneficios, las expectativas distributivas serdn
explicadas por la cantidad de vinculos que los conectan con los miembros del partid
En nmhmgow si los votantes perciben diferencias en las capacidades bﬁm&&mw EQM“
Mwmm.pnmﬁb _..wm peso o la importancia que los votantes le otorgardn a la proximidad ideo-
bgica, sobre todo, cuando formen sus expectativas futuras sobre la distribucién de
Hnwm vaun.mﬁg por parte de los partidos. Mientras que el ptimer proceso fortalecers los
S.an&Om. clientelares entre los partidos politicos y los votantes, el segundo contribuirs
a intensificar los vinculos programiticos. , o
 Este marco conceptual hace suponer que la variacién en las expectativas distzibu
tivas se \m.mB en funcién de los vinculos politicos que variardn dentro y entre los mmmﬁa”
mas politicos. Se espera una variacién en los vinculos politicos entre los distintos partidos
wou.&nom sobre una misma politica porque sus capacidades organizativas para Mnoomm
y repartir tecursos son percibidas de distinta manera. Se espera también aﬂm varjaei \M
entre los sisternas politicos en funcién de los desarrollos histéticos v las limitantes w%m-
WE&QMHHM_H@P Asi, me. votantes perciben de manera diferente la capacidad organizativa
os disefios de politica por parte de los partidos. ’

II. UN MODELO ESTADISTICO PARA MEDIR REDES POLITICAS

" GMMHMD WMMVM el Bo@%owmm vinculos clientelares y expectativas distributivas se utili-
% una encucs aMn mide la forma en que los votantes perciben las distintas capacida-
ce o mWEchém elos mmmzo“.o? mmmo es, se precisan datos capaces de mostrar el modo
5 que HOm votantes Q&n.mb Hm nmvmﬁmm.m organizativa de los partidos y que sirven para

rmar las expectativas distributivas, clientelares o programiticas. Con este objetivo, se
aprovecha una estrategia de encuestas propuesta por primera vez por Orhwﬁowwﬁ

H..\._Hﬂnmh ﬁHHv. NOOO ﬁ._ﬁ_.@ @—HW&W ser G.BHHNNQN. ard estimar HN Hmc&ﬁu 114 AHQ TUpOs que se
- encueniran ﬁHHmmUﬂHmOm e “_.m. HVOTMNQOHH.

: ﬁﬁ. Usando datos de lu encuesta para medsr el tamario de las redes politicas

. Para Bo.owH el tamafio y la estructura de las redes politicas, se usa el disefio de encues-
ta que considera a cada encuestado de la muestra como un observador que ofrece
informacion movam la cantidad de vineulos entre el encuestado y las categorias de miem
bros de Jos partidos. La encuesta estd disefiada con preguntas tales como «sCudntos N
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conoces?, pidiendo a cada encuestado que informe sobre cuintos grupos conoce cuya
frecuencia en la poblacién es alta («:Cuantas personas conoces cuyo rombre es Silvia?
y recuentos de grupos cuya frecuencia en la poblacién se intenta estimar («;Cudnto
imilirantes del Partido Socialista conoces?»). Se aclara al encuestado que conocer a alguien
significa que «Jos conoces, te conocen, y puedes contactarlos por teléfono, carta o'en
persona y que has tenido contacto por To menos en los dltimos dos afios», Un lazo
conexi6n entre el votante y un miembro del grupo, consecuentemente, implica que ha;
una relacién de mutuo conocimiento y que cierto tipo de interaccién ocurrié duram
los tltirnos dos afios. _
En el disefio de la encuesta, se utiliza informacion sobre los grupos de conoct
como offsets para escalar los pardmetros que miden el tamafio de las redes personales
los encuestados, Por ejemplo, si un encuestado conoce dos Silvias y dado que la relatt

va prevalencia del nombre Silvia en Argentina es del 0,86%, una estimacién simple
1a red personal del encuestado seria aproximadamente =232 individuos (Np = oww
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¢ puede estimar correctamente el tamafio de la red personal. En cambio,
era que la frecuencia de los militantes sea la misma entre los distritos electo-

ategorias socioecondmicas. En consecuencia, estinar correctamente las redes
esipermite explorar la variacién sustantiva del tamaiio, estructura y distribu-
I de las categorias de la red". :

recolectados los datos en bruto para cada subgrupo y para cada encuesta-
ereun modelo estadistico donde se estimen todos los pardmetros de inte-

spersion, que estima el tamafio de la red personal y permite explorar la estruc-
¢ los datos. El modelo estima tres series de parimetros: el tamafio relativo

Con ¢l uso de una baterfa de preguntas cuya frecuencia es conocida y un modelo-¢sts
distico levemente sofisticado, se estima el tamafio de la red personal de cada encuestado

Una vez estimado el tamafio de la red personal del encuestado, se realiza o
serie de preguntas sobre poblaciones cuya frecuencia es de interés para este articul
rales como el ndmero de militantes o candidatos de cada partido politico relevante.
usa esta informacion tanto para estimar la prevalencia de cada grupo en la poblacié
como para estimar cuin conectado estd el votante a cada grupo. Por ejemplo, si el mi
o encuestado conoce a dos Silvias v también a un militante de la UCR (Unién G
Radical), se puede medir la relativa prevalencia de los activistas dela UCR como ung fra

1
red wmmopﬁv. Dado T
previamente se estimé que la red personal del encuestado es =232, se puede ento
ces estimar que i nireero de militantes de Ia UCR es 0,43 por clento de la poblacio
argentina (Militantesycy = .MWM *poblacion), aproximadamente 166.000 militantes.
1
La estrategia de la encuesta tiene como ventaja principal la habilidad de recup
muestras validas de poblaciones escasamente representadas entre Jos votantes adults
Es importante hacer notar que se espera que las categorias de referencia (i. e. Silvi
1o estén correlacionadas con las categorias de grupos que se intenta analizar. Al con

cer la frecuencia distdbutiva de la categorfa nombre entre las diferentes localidade

lisa entos de individuos conocidos por cada encuestado como una variable depen-
diente 'y estima tres seres de pardmetros latentes:

cién de la red personal del encuestado (Militantesycy = prevalencia de un grupo B, (Gelman y Hill 2007). Bl vector de los paréme-

. n.mmmﬂmom 815 vy 84 provee importante informacién sobre ias desviaciones a
dividual de la prevalencia de todo el grupo, permitiendo el-estudio de la estruc-
d 1a red ~cémo las diferentes categorias politicas se relacionan entre si- por
2 comparacion de la sobredispersion de los pardmetros de los individuos para
upo Esto es, se puede identificar si los encuestados con més vinculos con una
arfa, de acuerdo al tamafio.de su red personal, estin también asociados con
tudes politicas que también se intenta explorar (tal como la distancia idec-
el partido politico)®.

dlisis de la estructura territorial de las redes partidarias va més alld del alcance de este
andlisis e investigaciones sobre este tema se pueden solicitar a los autores.

rtante tener en cuenta que el modelo estima que el uso de wna medida de proximidad
a produce efectos similares 4 los obtenidos usando los datos en bruto. De hecho, los resul-
alizados son conservadores cuando se los compara con los datos sin procesar relativos a los

votantes registrados en Argentina y aproximadamente 8 millones de votantes en Chile). Al cono mmmﬂmo. Sin embargo, las estimaciones que utilizan los datos sin procesar contienen infor-
; 2 delas diferencias de tamaiio de la red y se espera que estén sesgados. En consecuencia,

distribucién: de las categorias de referencia de la poblacién, se puede asegurar que las diferencias ¢ las estimact ¢
madas en las tasas de prevalencia de los partidarios se miden correctamente. C omww estimaciones correctas deben ser normalizadas tal como Jo proponen A. GELMAN

6. Para esta investigacién s¢ seleccionaron pombres como categorias de referencia que mues;
una variacién minima en los distritos electorales. Esto asegura que las diferencias territoriales estin
das en la frecuencia de las distintas categorias politicas no son una funcién de la distribucién de
nombres en la poblacién, Para seleccionar los nombres utilizados como categorias de referencia, se
liz6 la lista completa de los votantes registtados en ambos paises {aproximadamente 18 millony
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IV. IDEOLOGSA ¥ REDES PARTIDARIAS EN CHILE Y ARGENTINA

Se realizaron encuestas en Chile y Argentina para medir el tamafio y la estructura
de las redes partidarias y analizar el efecto de los vinculos programiticos y clientelares
sobre las expectativas distributivas de los votantes. Se eligieron Chile y Argentina por-
que son pafses con sistemas de partidos caracterizados respectivamente como progra-
tmaticos y clientelares. Chile y Argentina también permiten controlar por los efectos de
otras variables contextuales sobre las cuales se ha teorizado y que afectan los vinculos
eatre Jos partidos politicos y los votantes. Ambos paises se han democratizado recien-
temente ~1990 y 1983, respectivamente— y han establecido partidos politicos de masa,
que se apoyan sobre etiquetas partidarias claramente identificables y sobre el control
para nominar candidatos. Ambos paises son presidencialistas, multipartidistas y tienen
similares niveles de desarrollo econémico y presentan herencias éticas, religiosas y cul-
turales similares. ,

Se realizaron dos encuestas representativas a nivel nacional con 2.800 casos, hacien-
do una muestra con habitantes de ciudades con poblaciones mayores 2 40.000 en Chi-
le y 10.000 en Azgentina. La encuesta contiene tres médulos que incluyen preguntas

disefiadas para medir el (i) tamafio de las redes politicas, (i) la conducta politica de

los votantes, (ifi) el nivel sociodemografico de los encuestados.

El primer médulo fue dividido en dos partes. La primera parte contiene preguntas
alos encuestados sobre grupos poblacionales con frecuencias conocidas (i. e. nombres,
profesiones, eventos sociales) que satisfacen tres criterios: son facilmente idenzifica-
bles por los votantes ¥ no tienen ambigiiedades, reducen la variacién entre los distritos
electorales y tienen un rango de prevalencia entre 0,1% y 2% sobre el total de la pobla-
cidn (idealmente cerca del 0,5%) para minimizar las distorsiones. Se eligieron estos
porcentajes porque los encuestados tienden 2 mencionar con una baja frecuencia algu-
nas categorias que son muy frecuentes en la poblacién y tienden 2 mencionar con una
alta frecuencia grupos de categorias que no son muy comunes en la poblacién (Gelman
y Hill 2007; McCarty et al. 2000). En base a estos criterios, se usan aproximadamen-
te quince preguntas que refieren a categorias sobre las que se conoce de antemano la
ratio de prevalenda’®.

9. Las categorias de referencia no son las mismas en ambos paises con el fin de minimizar los ses-
gos socloecondmicos y regionales y para ajustar las diferencias en las tasas de prevalencia, En Argen-
tina, los nombres utilizados fueron Silvia, Patricia, Antonio, Francisco y Angel. Otras categorias incluyen
el nimero de personas que el encuestado sabe que trabajan como policia, como maestro, médico y que

reciben programas de trabajo. El encuestado sabe si tuvo un hijo en el {iltimo afio, se cas6 en el Glti- -

mo 250 o si tienen ina discapacidad Hsica. En Chile, los nombres eran Gladys, Verénica, Marta, Sex-
gio, Jaime, Ricardo, Eduardo, y se preguntd por individuos que trabajaran como profesor, militares,
médicas, limpieza, que perciblan el programa Chile Solidario, gue hubjeran tenido un hijo en <l dlt-
1o afio, muerto en <l Gltimo afio, se casé en el afio pasado o tomé su examen de ingreso a la univer-
sidad. Los nombres fueron tomados de las listas electorales en cada pafs, mientras que otras tasas de
prevalencia se obtuvieron a partir de datos del censo.
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La segunda parte de este primer modelo investiga sobre los recuentos de poblacién
cuya frecuencia interesa relevar, tales como el nimero de militantes partidarios de los
partidos mds importantes y el niimero de individuos que recibieron dédivas por par-
te de cada partide. Los siguientes dos modelos se centran en las actitudes, incluyendo
el autoposicionamiento ideoldgico v la posicién ideolégica de los principales partidos
politicos, mientras que el Altimo modelo incluye preguntas sobre las caracteristicas socio-
demograficas que debieran influir en las preferencias distributivas. La encuesta, por con-
siguiente, permite recuperar las principales variables de interés que pueden medir el

impacto dela distandia ideoldgica, las redes partidarias y las capacidades sobre las expec-

tativas distributivas de Chile y Argentina.

V1. ldeologiz y vinculos entre los partideos politicos y los votantes

La literatura comparada existente sugiere que los votantes chilenos pueden iden-
tificar mds ficilmente la ideologia de los partidos politicos que los votantes argentinos
(Kitschelt er /. 2010}, En Chile, los estudiosos reconocen dos coaliciones ideoldgi-
cas bien definidas que han catacterizado las elecciones desde el plebiscito que prece-
di6 a la democratizacién en 1988. La coalicién de centro-izquierds, Concertacién de
Partidos por la Democracia, que gand las primeras cuatro elecciones presidenciales
desde 1989 y perdié en 2010, incluye a los tres prindpales partidos: el Partido Socia-
lista {p3), el Partido de la Democracia Cristiana (DC) y €l Partido por la Democracia
(PPD). La coalicién de centro-derecha, Alianza por Chile, incluye dos partidos: Reno-
vacién Nacional (&N}, heredero del viejo partido conservador Partido Nacional, y Unién
Democritica Independiente {UDI), creada en 1987 por aliados al régimen militar de Pino-
chet (Huneeus 2007). Aunque RN y UDI compitieron en campafias separadas en 2005,
lograron coordinarse para la carrera legislativa y presentaron un candidato presiden-
cial conjunto en todas las otras elecciones, incluyendo la eleccién de 2010, cuando gana-
ron la presidencia. '

Los resultados descriptivos de la encuesta apoyan este punto de vista. Los votan-
tes chilenos de la encuesta pudieron facilmente identificar la localizacién ideolégica

-de los partidos en la dimensién izquierda-derecha. Como se muestra en la Figura I,

una mayoria identifica al PS en la izquierda del espectro polético, con el 70 por cien-
to de los encuestados que colocan al partido completamente 4 la izquierda (40,3 por
ciento) o en la centro-izquierda (30 por ciento). El 76 por ciento de los encuestados
identifican a la DC en €l centro y ubican al PPD en la centro-izquierda, entre el F$ y la
be. Los encuestados también identifican claramente al RN y la UDI a la derecha del
espectro ideolégico.
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GRAFICO 1
UBICACION IDEOLOGICA DECLARADA CON RESPECTO A LOS PRINCIPALES PARTIDOS
poLITICOS DE CHILE ¥ ARGENTINA
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Por ¢l contrario, la encuesta confizma la dificultad de los votantes argentinos para
ubicar ideol6gicamente a los dos principales partidos politicos. En efecto, tanto el par-
tido de la Unién Civica Radical (UCR), fundado en la década de 1890, como el Parti-
do Justicialista (p)), creado por Juan D, Perdn en la década de 1940, fueron establecidos
como partidos catch-all apelando a una amplia coalicién multiclasista. Como resulta-
do, ningfin partido definié claros nichos ideolégicos ~aun cuando el BJ haya tenido siem-
pre apoyos de las clases trabajadoras~. La percepcién de los votantes que surgen de la
encuesta refleja la indefinicién de las caracterfsticas ideoldgicas de los partidos politi-
.cos. La frecuencia ideolégica modal del 71, ubicada er una posicién de centro, sélo
incluye al 21 por ciento de los encuestados. Este niimero se incrementa al 47 por cien-
to si se lo combina con las categorfas de centro, centro-izquierda y centro-derecha. De
manera similar, la frecuencia ideolégica modal centrista de la UCR incluye solo al 18,4
por ciento de los encuestados, pero aumenta al 45 por ciento si se incluyen las cate-
gorias de centro, centro-izquierda y centro-derecha. La encuesta también mostré un
nimero alto de preguntas sin respuesta relacionadas con la ideologfa, con un 36 por
ciento sin respuesta para el PJ y un 40 por ciento para la UCR. Adicionalmente, en la
Figura T se puede observar el comportamiento de dos nuevos partidos que son rele-
vantes politicamente, La Alianza para una Repiiblica de Iguales (ARI) y Propuesta Repu-
blicana (PRO) muestran perfiles ideoldgicos mas definidos, provistos por los votantes
de centro-izquierda y de centro-derecha respectivamente. En suma, el comportamiento

ideclégico de los partidos polfticos es més ficilmente identificable para los votantes
chilenos que para los argentinos.

IV.2. La organizacion partidista y los vinculos entre los partidos politicos y los votantes

Para evaluar el impacto de las redes partidarias sobre las expectativas distribu-
tivas de los votantes, se mide el tamafio de la organizacién partidaria delos princi-
pales partidos politicos en ambos paises. Se encuentra que el niimero total de
militantes politicos es muy similar, comprendiendo aproximadamente =1,4% de la
poblacién en Argentina v =1,2% en Chile (Tabla1). Sin embargo, los cinco partidos poli-
ticos chilenos que se analizan Henen organizaciones de tamafio similar, mientras que
la competencia es muy desigual en Argentina. Esto es, las estimaciones de los encues-
tados con respecto 2l nimero de activistas muestra que todos los partidos politicos
chilenos tienen aproximadamente la misma cantidad de militantes. El Partido Socia-
lista tiene la red més extensa que incluye aproximadamente a 45.000 activistas {0,356
por clento de la poblacién chilena). Sin embargo, el PS no es mucho mds grande que
sus competidores, el Demécrata Cristiano (0,299 por ciento), el PPD (0,2 por cien-
to), la UDI (0,2 por clento), y aun el més pequefio RN (0,147 por ciento). Por el con-
tratio, el nimero de militantes peronistas (P]) es considerablemente mayor 2l de otros
partidos en Argentina. El 27 tiene alrededor de 291.000 militantes (0,766 por ciento
de la poblacién), lo que duplica el nlimero de activistas de la UCR (=160.000 o 0,42
por ciento de la poblacién), y ambos, el PJ y 1a UCR, son varias veces mis grandes que

”@ Ediciones Universidad de Salamanca América Latina Hoy, 65, 2013, pp. 15-44



ERNESTO CAIVO Y MARIA VICTORIA MURILLO
. CUANDOLOS PARTIDOS POLITICOS SE ENCUENTRAN CON $US VGTANTES: UN ANALISIS DE LOS VINGULOS 29
POLITICOS A TRAVES 3% LAS REDES PARTIDARIAS Y LAS EYPECTATIVAS DISTRIGUTIVAS EN ARGENTINA Y CHILE

. ERNESTO CALVO Y MARIA VICTORIA MURILLO
28 CUANDO T.OS PARTIDOS POLITICOS SE ENCUENTRAN CON SUS VOTANTES: UN ANALISIS DE LOS VINCULOS
POLITICOS A TRAVES DE LAS REDES PARTIDARIAS Y LAS EXPECTATIVAS DISTRIBUTIVAS EN ARGENTINA Y CHILE

PRO v AR, En: suma, la encuesta realizada para este trabajo sugiere que aunque los pa-

tidos politicos en ambos pafses tienen organizaciones politicas capaces de desplegar

ambos tipos de estrategias —programéticas o clientelares—, en Argentina, el P ¥, € menot G tn D D et O OO 0D e ot D T e
medida, la UCR, cuentan con grandes ventajas en la biisqueda de electores vis-a-vis sus 2IMRREE53835228388
competidores. Cuando los votantes tienen dificultades para identificar ideolégicamen- PeCooeeeIIoSSO0O
te 2 los partidos, las expectativas distributivas se modelan en funcién de la capacidad < 5 . S A

de estas redes para distribuir los beneficios. = = m = m g m B .

La Tabla I también muestra el tamafio estimado de los beneficiarios de dddivas de g SEgsLsgEeEers Z g R
todos los partidos politicost*. Este niimero es considerablemente mayor para los bene- = % T 5 g & 8 m 3 s gggeg
ficiarios del partido peronista (0,48 por ciento de la poblacién). El nimero de indivi- = m & m m m n.mw m rm 3 nm W 22884
duos que reciben didivas por parte de los peronistas es dos veces y medio més grande m "
que aquellos que reciben beneficios por parte de los miembros de Ja UCR (0,19 por cien- <
to de la poblacién). El nimero de beneficiarios de dichos dos partidos es muchas o O O O © O I fe T O 1 i O
veces superior a los que reciben de otros partidos. Los datos también muestran que las e & @R Rtd-a=m3EIoNERE
redes se agrandan y se achican lentamente a Jo largo del tiempo. En efecto, las redes de m_ z cooososdagdssSSS
]a UCR son considerablemente mayores a las esperadas dada su débil performance elec- z 9
toral desde aproximadamente el afio 2001. Tal como describié el senador de la UCR ¥ g = A =
candidato a presidente Leopoldo Moreau: 2% |ElE e 8 g & g 8 g & Z

Om ,MMeMGmwme.Memmmmm

i . . . = T ETESUETYED & P

... el radicalismo es un partide que mantiene su estructura. Porque es cierto que cada 55 ElgsgES58 885358y 888

pueblo tiene su curita. Digamos, es una red que se desarroll6 a lo largo de mis de cien — M z m g M § m § M §2 & M 59558

= = o - < @ ®| VEVZ0R0EC2H0MmaR
afios, no puede desaparecer de la noche ala mafiana, Puede tener altibajos, avances y retro- m m 2
cesos, pero o puede deszparecer de la noche a la mafiana®2. o m 5

- D..Nluu NN TR0 ey OO Ny oy

Las redes partidarias en Chile tienen tamafios similares. EI PS muestra una peque- m m R REELLEE58550R8
fia ventaja en el ndmero de militantes y la UDI muestra una pequefia ventaja en el 2w REBROFITERIFLANSY Y
nimero de beneficiarios de dédivas. Los hallazgos de este trabajo estdn en concor- o e -t ~
dancia con investigaciones recientes que describen a la UDI como el partido chileno Ag o a _ a
que mis bienes clientelfsticos distribuye durante las elecciones (Luna 2010). Aun asf, m = Sl& o5 g 5 EAaZRE
la red distributiva de la UDI es significarivamente menor que aguella del 27y la UCR. gz 512 M 208y & M 8 m = m 2 m &
Consecuentemente, la ratio entre redes partidarias y redes distributivas en Chile es a> 5SS ESE9ETSesese
significativamente menor que la observada para la UCR, y especialmente para el PJ en m m g m G m g m £ m g m £85886%
el caso de Argentina. = CalmaUalaammamn

g

| Z |»|5838ER5E888483R8 |,
10. En Argentina, todas las referencias al Partido Politico Provincial (PPP) en Ias tablas y los gré- SARNTERERTAEIERE W
ficos se corresponden con &l principal pastido provincial de cada provincia del encuestado. Sin embar- &
g0, se agrupan tods estas partes juntss a pesar de que existan grandes diferencias entre ellos, y por <lg @ P z .m
ello se intenta no sacar conclusiones de estos hallazgos. m o Mg 4 5 w g o Z A ]
11. Esta medida se construye como la de los militantes del partido tomando a los encuestados en = SE8s5dsg=sgs5Enm RE5&|=
calidad de obsetvadores y por lo tanto reduce el sesgo de la caracteristica de la autopercepeién con alg =g 84 m 5252888868 e
respecto 4 las medidas sobre la distribucién clientelar. m § m El m g ..m §5 § M 8 .m .m .m .m B
12. Leopoldo Moreau, entrevista personal con los autores, 2008, CEURUIVZAOZRKARA m
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V3. Partidos politicos y pricticas distributivas

Este trabajo postula que el tipo de vinculo entre los partidos politicos y los votan-
tes explica las diferencias en las expectativas distributivas de los electores. En la sec-
cién anterior se detallaron una serfe de similitudes internas en cuanto al tamafio y la
estructura de las redes pastidarias tanto dentro como entre los paises. En particular, se
ha mostrado el relativo equilibrio de la competencia entre los principales partidos poli-
ticos chilenos en contraste con ¢l amplio alcance de la UCR y especialmente del P y su
red de activistas en Argentina, Adicionalmente, existen diferencias significativas en la
forma en que los votantes perciben Ja posicién programitica ideolégica de los partidos
politicos. Los resultados de la encuesta muestran las dificultades de los votantes argen-
tinos para ubicar al B y la UCR en el espectro ideolégico —en contraste con los otros dos
partidos auevos-. En cambio, los encuestados chilenos pueden situar mds ficilmente a
los diferentes partidos en el espectro ideolégico. ‘

Ademis de las diferencias organizativas e ideoldgicas entre los partidos politicos,
las variaciones institucionales entre los paises pueden definir 1z habilidad de los politi-
cos de apropiarse de los recursos para repartirlos a sus electores. Esto influye en la for-
macién de las expectativas distributivas de los electores. Las limitaciones institucionales
en Chile hacen que los partidos chilenos estén mas regulados y enfrenten dificultades
significativas en asignar bienes financiados por fondos piiblicos a través de sus redes
politicas®. Mis aun, las reglas del servicio civil en Chile permiten que los votantes sepan
que los empleos del sector piblico son bienes exclusivos cuyo acceso no depende de
las redes partidarias (Bau Aedo 2005; Rehren 2000). Como resultado de ello se espera
que los votantes chilenos, en promedio, reposten una menor expectativa derecibir
bienes clientelares a través de las redes partidarias.

Contrariamente, Guiraudi (2007) y Weitz-Shapiro (2006, 2008) aportan evidencia
de la significativa discrecionalidad por parte de los funcionarios publicos argentinos
en la distribucién de ayudas por desempleo y asistencia de alimentos. De manera simi-
Tar, los empleos piiblicos en Argentina estdn sumamente politizados'y dependen de los
contactos politicos. Asf, las percepciones de los votantes sobre la probabilidad de obze-
ner un empleo en el sector piblico aumentan con Ja proximidad a las redes partidarias

(Szwarcberg 2008; Kemahlioghu 2006). Estas diferentes practicas en la implementacion
de |a distribucién de los bienes piiblicos deberia reforzar la percepcion de los votantes
sobre el rol de las redes en acceder a los beneficios.

En suma, se espera una vatiacion tanto entre ¢omo dentro de los sistemas polti-
cos. A nivel nacional, se espera que las limitaciones institucionales formen las expec-
tativas distributivas de los votantes. Los encuestados chilenos disminuirdn el peso del
papel de las redes partidarias en comparacién con Jos encuestados en Argentina, que
reconocen su importancia, Adicionalmente, se espera que los votantes chilenos de cual-
quiera de los cinco partidos desarrollen expecativas distributivas de acuerdo con la

13. J.P.Luwa y R. MARDONES (2009) han documentada la restringida discrecién de los politicos
chilenos en la distribucién focalizada de politicas sociales.

© Bdiciones Universidad de Salamanca

América Latina Hoy, 65, 2013, pp. 15-44

ERNESTO CAIVC Y MARIA VICTORIA MURILLC
CUAND

O RS BB LA TADRS ToAA T L PR TAS DA AS N ARG s
proximidad ideolégica, las cuales a su vez se encuentra constrefiidas por las redes y refor-
zadas por las experiencias politicas previas. Mientras tanto, se espera que los votantes
argentinos confien meros en la afinidad ideolégica y m4s en las conexiones dentro de
las redes partidarias cuando informan sus expectativas distributivas con respecto al »J
y ala ucr. Contrariamente, los vinculos ideoldgicos deberian ser mis Gtiles en definir
Hm.m expectativas en los casos de PRO y de ARL A continuaci6n se ofrecen pruebas empi-
ricas de estas expectativas basadas en la metodologia descrita previamente.

V. VINCULOS POLITICOS Y EXPECTATIVAS DISTRIBUTIVAS DE LOS VOTANTES

En esta seccién se testea 1a forma en que la afinidad ideoldgica y la proximi
meﬁwﬁwamw w& partido influye moﬂﬁ HW& expectativas de los Mﬂmum@m Mp RQEW NMMMM
vos. Se toman tres preguntas de la encuesta en las cuales se pr -
ﬁm@om sobre .Hm probabilidad de recibir prebendas tales como Hommvv nMMM.MM»% MMQMDWMMM-
mﬂnm. materiales {clientelismo); aceptar un trabajo en el sector pblico (patronazgo); o
recibir una mayor inversién piblica para su comunidad (pork) si un partido determi-
- nado gana las elecciones. La primera pregunta pedia a los encuestados que indicasen
-~ en una escala me uno al diez, «¢qué tan probable seria que, después de ganar las lec.
* ciones, oH _..mmamm i1 le provea ropa, comida y otros beneficios materiales?», Una pre-
gunta ME.EE, decia «gqué tan probable seria que, después de ganar una eleccidn, el
ﬂmmnﬁmo i1 le provea un empleo en el sector piiblico?» (patronazgo). Finalmente, la m@..,
cera pregunta omﬁ.mgmnﬂm «¢qué tan probable serfa que, después de ganar las clecciones
el [Partido j] invierta en obras piiblicas requeridas por su comunidad?» (pork). Con d
mb de nobﬁ.o.HmH el sesgo de los individuos en relacién con la distribucién de estos bienes
_qmmom.. se S&mﬁ una pregunta sobre la postura subjetiva de los mismos con respec-
toala &mﬁvcaon de los bienes. Las respuestas a esta pregunta se utilizan como varia-
ble ﬂmvmbmmmhﬁm. Con dichas respuestas se hacen modelos de regresién beta por cada
wmnmo.mornno. v se estima s mm distancia o proximidad ideclégica con los miembros
mm%ﬂ%»o explican la percepcidn sobre la propensidn a distribuir bienes, empleos u obra
L m.o mwc.nvm el efecto de las dos principales variables independientes: (i) la relativa
proximidad de los votantes con los militantes del partido y (if} la autopercepeién repor-
ada por Ho.m encuestados sobre la distancia ideolégica entre los votantes y los partidos
La proximidad @m los votantes con los militantes politicos se mide a través de un afime-
elativo de vinculos entre los votantes y los militantes partidacios. Esto se define
mo una medida Hnmmmﬁ ¥ no absoluta de la proximidad, dado que se ajusta por la
eacia en &.E.meo de la red personal de cada encuestado y el grupo predeminan-
e la vo_mmmn&n nmm referencia. Dicha informacién es capturada por la sobredisper-
‘del pardteteo &', dela ecuacién (1), que mide las desviaciones geométricas estindar
specto al niimero promedio de relaciones ajustadas por el tamafio de la red personal

. Tarnbién se estima que los modelos alt i fni inari
e s ernativos que usan minimos cuadrados ordinatios (OLS)
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del encuestado y la prevalencia de cada grupo partidario dentro de la poblacién. Por
cjemplo, una estimacién de la proximidad del encuestado respecto alos militantes pero-
nistas de &, exp(0,69) = 2 indica que ¢l encuestado conoce al doble de activistas del
partido peronista de lo que se hubiese esperado dada Ja prevalencia del grupo y el tama-
fio de la red personal del encuestado. También se incluye como variable independiente
el parémetro que mide la proximidad entre cada encuestado y los candidatos de cada
partido. Aun cuando todos los modelos usan una distancia normalizada entre cada red
de partidos, los resultados sin procesar producen efectos similares”.

Al testear los determinantes de las expectativas distributivas de los votantes, se miden
los efectos de las dos principales series de variables. La primera variable independien-
te testea los efectos que tienen la proximidad a Jas redes de activistas y candidatos sobre
las expectativas distributivas. Se espera una relacién positiva cuandd una alta proxi-
midad con las redes partidarias incrementa la percepcién de probabilidad de recibir
bienes. Sin embargo, se anticipa que este efecto es mds fuerte parz los encuestados en
Argentina, y en particular para las redes partidatias del 2j y la UCR. Se espera que la pro-
ximidad a una red sea un predictor més débil de las expectativas distributivas entre los
votantes chilenos y para el caso de los nuevos partidos politicos argentinos con organi-
zaciones Menos extensas.

La segunda variable independiente mide la distancia ideclégica entre los encuesta-
dos v los partidos polfticos. Esta variable se mide tomando la distancia absoluta entre
la autoubicacién ideolégica del encuestado y la ubicacién de cada partido: Ideologia
(k) = |X,~Si}. Se espera que la distancia ideolégica tenga un efecto negativo en las expec-
tativas distributivas de los encuestados, donde los votantes més distantes respecto ala
ubicacién ideolégica del partido reportada por los encuestados presenten bajas expec-
tativas de recibir beneficios. Sin embargo, se espera que este efecto sea mds fuerte en
Chile v para el caso de los partidos pequefios en Argentina debido a las mencionadas
diferencias en la importancia de la ideologfa.

También se agregan una seri¢ de variables independientes como variables de con-
trol que determinan los rendimientos marginales de los encuestados en Ja distribu-
cién de bienes exclusivos. Se incluye una baterfa de variables personales especificas
para medir el tamafio de la red personal del encuestado (In), el nivel educativo de
los encuestados, €l estatus socioeconémico (In) y el género. Se usa la educacién y el ingre-
so para identificar las caracteristicas socioeconémicas de los encuestados. Los niveles
educativos v los ingresos bajos aumentan Ia utilidad marginal de los beneficios recibi-
dos. En concordancia con las investigaciones existentes, se espera que ¢l efecto de la
educacién en la utilidad de los empleos del sector piblico autmente en los niveles més
bajos v decrezca en los niveles altos. No estin claros los efectos de la educaciéa en
las expectativas sobte los beneficios esperados en el caso de una mayor inversién e obra
piiblica. No hay expectativas tedricas pasticulares acerca de la edad, €l sexo o el nivel
de gregarismo polftico del entrevistado.

15. Los resuliados de todos los rmodelos que usan los datos sin procesar reportados por Jos encues-
tados estin a disposicién de los interesados.
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Mis 2lla de los pequefios beneficios para cada encuestado en 2 muestra, se espe-
ran evaluaciones sociotrépicas con respecto a Ja conveniencia de distribuir bienes. Debi-
do a que los votantes tienen diferentes percepciones sobre cuin apropiado es que un
partido distribuya dadivas, empleos pidblicos y obra piiblica, se incluye una variable
independiente que pide a los encuestados que expresen sus sentimientos —positivos o
negativos— con respecto ala distribucién de donaciones, empleos piblicos y obra piibli-
ca’é, Para evaluar el impacto de las diferencias institucionales en la distribucién de los
fondos pitblicos metcionados anteriormente, se incluye la proximidad de los encues-
tados en la red de beneficiarios a través de dos programas sociales con disefios simila-
res y con una implementacién descentralizada: Chile Solidario (Chile) y Jefes y Jefas
(Argentina). Al tratarse de programas de transferencias de ingreso, se espera que ten-
gan un efecto positivo sobre las expectativas distributivas en relacién con las donacio-
nes. Debido a las diferencias en el reparto de fondos piiblicos, se espera que estos efectos
sean significativos en Argentina pero no en Chile. También se controla por la proximi-
dad delos individuos alos miembros del partido que participan en las internas. Se espe-
ra que la proximidad de los individuos involucrados en las primarias tenga un efecto
positivo en las expectativas distributivas porque la literatura sobre Argentina mide el
clientelismo con la participacién en las primarias dado que es mis sencillo monitorear
la concurrencia allf antes que en los comicios generales cuando el voto es obligatorio.

VI. RESULTADOS EMPIRICOS

Las Tablas I y I3 presentan las estimaciones de Ios modelos de regresién beta para
Chile y Argentina, Todos los coeficientes de los modelos de regresién beta pueden ser inter-
pretados como coeficientes OLS, con una unidad de variacién en la variable independiente
que lleva hacia el cambio estimado del coeficiente con respecto a la probabilidad repor-
tada de recibir dddivas, empleos piblicos o fondos piiblicos para la comnnidad?, Por ejem-
Eo. el aumento en un punto en la distancia ideoldgica del Ps en Chile resultaria en una
disminucién del 3,46% en la probabilidad de recibir bienes de ese partido. En ambas tablas,
la primera serie de cinco colurnnas describe las estimaciones del modelo que miden las
expectativas de recibit donaciones de cada uno de los principales partidos politicos; la
segunda serie de cinco columnas deseribe Ia expectativa de recibir el ofrecitmiento de un
empleo piblico; y la tercera serie de cinco columnas describe la expectativa de que los -
partidos inviertan en obra piblica en la comunidad. Se discuten los resultados compa-
rando las expectativas distributivas de cada tipo de beneficio en ambos paises con e fin
de evaluar el peso de los vinculos programaticos y clientelares,

16. En cada modelo Ja variable independiente que mide la percepcién positiva o negariva sobre la
intencién redistributiva de los partidos coincide con el tipo de bienes descriptos en la variable dependiente.

17. Los modelos de regresién beta también incluyen una estimacién de la precisién (phi), que
explica la variacién total en la variable dependiente. i se especifica, la precisién puede ser explicada
Ppor un conjunto de covariables. En las especificaciones, se estima un solo pardmetro de precisién por
modelo sin covariables.
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Los resultados estadisticos proporcionan una gran cantidad de informacién apo-
yando, en férminos generales, las hipdtesis detalladas anteriormente. Una comparacién
visual del efecto de la distancia ideoldgica y dela proximidad de la red sobre las expec-
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tativas de recibir bienes (Gréfico Il) muestra que la proximidad de los militantes parti- PUBLICAS .
datios del P es un predictor con significacién estadistica de las expectativas de los ARA LA COMUNIDAD
encuestados de recibir d4divas, empleo piblico y fondos piblicos para obra ptblica por ra ot ‘s L, : o
patte del mismo partido. De QQW& mwwummv la proximidad a la red de activistas de la Diseancia Ideolégica, Argentina Distancia Ideolégica, Chile
UCR aumenta las expectativas de recibir dadivas, empleos y obra ptiblica entre los votan- e " —— -
tes de la UCR. Las figuras no muestran evidencias que sostengan que la proximidad de ; v —— s
los activistas a los pequefios partidos en Argentina aumente las expectativas, de recibir gt - : ———— m m
bienes. ——t o . wer
El Grifico T también muestra que la proximidad de los activistas de un partido no = ; e Do b ™
dene efectos sobre las expectativas distributivas de recibir dddivas entre los votantes —tie o A i
chilenos mientras que la distancia ideolégica se mantiene como un fuerte predictor para e - m e * .W
los tres partidos de la Concertacién. Las diferencias entre Jos partidos grandes y peque- e no g} H
fios en Argentina y entre Jos encuestados de Argentina y Chile son mas llamativas con I,v.l.....?..l e —— -
respecto 4 la distribucién de dadivas y de empleos piiblicos. En cambio, en arnbos pai- o ¥ —— ! -
ses los resultados muestran que la distancia ideolégica y la proximidad son importan- —— = g e e 2
tes determinantes sobre las expectativas de recibir las obras pitblicas que la comunidad . -2 — w
necesita (aunque la magnitud del efecto sea mis débil para el ] en el caso argentino). e . d — o m
Como se puede ver en la Tabla 11, la distancia ideclégica es significativa estadisti- _ _ _ -1 T —_— p—
camente (y en la direccién negativa esperada) cuando intenta explicar la expectativa de et 200 003 ot o0 a8 o s 010
Jos votantes de recibir beneficios por parte de los partidos de la Concertacién en Chi- Rfetode Dl deldgie n Expecons Discd Biects do Discmocis Iddlogion & Expeczaivas Dies

le. A mayor distancia ideolgica de los votantes, menor es la expectativa de recibir bene-

ficios. Los efectos de la distancia ideoldgica son significativos estadisticamente para todos awu.c..B&mm alaRed de Activistas, Argentina  Proximidad 2 la Red de Activistas, Chile

los partidos de la Concertacion, dando lugar a una disminucién del #3,5% en la expec- | et "
tativa de recibir beneficios del S y de la DC para cada uridad de aumento en la dis- —— . T 5
tancia ideolégica medida en una escala del uno al diez. Fl efecto es més moderado para e o m : * oom
el oD (=2) v estadisticamente insignificante para los partidos de derecha, UDIy RN, con- ) e - A “.“ g
sistentes con un discurso politico que no pone énfasis en la distribucién sino que defien- o i o -
Je el libre mercado. La proximidad de los militantes partidarios, contrariamente, no P " = =
fiene efecto estadisticamente significativo en Jas expectativas distributivas de recibiz e = e n
beneficios por parte de ninguno de los cinco partidos politicos en Chile. En contra de . % ——— ™ W.u
lo esperado, los niveles socioecondmicos y educativos no tienen significancia estadisti- - . _ o
ca entre los votantes chilenos. Este resultado es consistente, sin embargo, con un tra- - i e " s o =
bajo cualitativo que muestra que los partidos chilenos distribuyen distintos tipos de bienes - —e "
y servicios atendiendo a poblaciones con diferentes niveles socioecondmicos'®. Por el Po—— W s > ¢
contrario, tal como se esperaba, ni la proximidad de los beneficiarios del programa Chile - — w o F R H m
Solidario ni la proximidad a los individuos que participan en las primarias partidarias . e M - ,z
T T T T 1
: W W 02 03 o4 B
18, Mientras que los productos distribuidos van desde alimentos ¥ medicinas a gafas de hiper In Read i Actvistns e ln Expoctatias Distrbotius Bfcers do s Red do Acéivistin e Jan Expoctazivns Dlsudbivas

s gréficos describen el coeficiente estimado en las Tablas'I y I, con intervales de confianza de 0,05

metropia para los votantes mds viejos, los servidios incluyen bienes repartidos por médicos, vetering
elgada) y al nivel ,1 (linea gruesa).

rios, payasos, peluqueros ¢ incluso los lectores del tarot.
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aumenta la probabilidad percibida por parte de los votantes chilenos de recibir bene-
ficios. Finalmente, la visién de los encuestados sobre la redistribucién tiene efecto
positivo. Y dado que la densidad de poblacién genera un efecto positivo en todos los
partidos, esto permite suponer que 1a visién positiva de la redistribucién ocurre en
todas las grandes ciudades.
La Tabla 1T muestra que en Argentina, contrariamente, la distancia ideoldgica no
tiene efecto significativo en las expectativas de los encuestados de recibir dadivas del
7] o de la UCR, mientras que la proximidad 2 los militantes partidarios tiene un fuerte
efecto positivo tanto para el P como para la UcR. Ni la ideologfa ni la proximidad a los
activistas explica las expectativas distributivas de los votantes del ARL Mientras que la
ideologia de los militantes es un predictor significativo de las expectativas distributivas
del PrO. Como era de esperar, también se encontré un efecto significativo de la proxi-
smidad de los beneficiarios de los programas Jefes y Jefas al pJ. Otras variables de con-
trol tienen los efectos esperados. Las altas expectativas de recibir beneficios estin
asociadas 2 una visién positiva sobre la distribucién de dadivas. Y la proximidad a las
personas que participan en las primarias del partido aumenta las expectativas distribu-
tivas de recibir dédivas del Py eatre los encuestados. A diferencia de Chile, se encuentra
que la densidad de poblacién tene un efecto negativo sugiriendo el comportamiento
Je los votantes en las pequefias localidades, tal como lo afirmaron Brusco ez al. (2004).
Fipalmente, en Argentina un nivel socioeconémico alto tiene un resultado negativo y
un efecto estadistico significativo en los beneficios esperados percibidos por todos los
partidos (con la categorfa de los votantes més pobres como linea de base).

Las expectativas distributivas con respecto a empleos del sector pablico muestran
patrones similares a los de las dadivas. La probabilidad percibida de recibir el offeci-
miento de un puesto de trabajo en el sector publico disminuye con la distancia ideold-
gica para los cinco partidos y aumenta con ¢l incremento en el nivel socioecondmico del
PPD y la UDI ~el efecto es positivo, pero no significativo pata la DC, PS y RN La proxi-
midad 2 los activistas del partido tiene un efecto estadisticamente significativo sélo’en
los casos del PS y <l PED. .

En Argentina, la probabilidad percibida de recibir el ofrecimiento de un puesto de
trabajo en el sector piblico aumenta en la medida en que los encuestados estan mds
conectados con las redes tanto de activistas como de candidatos del 77 y 1a UCR. El efec-
to tarobién es més fuerte para el caso de los empleos piiblicos que para las dadivas. Estos
resultados sugieren que los empleos son mejores que las dddivas para llegar hasta los prin-
cipales simpatizantes que se desempefian cOmo agentes para conseguir votos para ¢l par-
tido. En el caso del B, conocer un mayor nimero de activistas (una desviacién estdndar

por encima de la tasa de prevalencia) aumenta la expectativa de recibir el ofrecimien-
to de un empleo piiblico en un 8,65%. El cfecto es mas moderado para la UCR, levando
a2 un aumento del 5,26% si e encuestado conoce un mayor nimero de activistas (una
desviacién estindar por encima de la tasa de prevalencia). Las variables de contro] te-

nen los efectos esperados. Al igual que cor las dédivas, la proximidad con la red de las
primarias del PJ tiene un efecto positivo y significativo. La densidad de poblacién
tiene un efecto negativo significativo tanto para el ¥T y la UCR, en consonancia con la
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literatura que muestra la dependencia de la poblacién de las provincias menos urbani-
zadas respecto al aEEmo pablico en Argentina (Gibson y Calvo 2000).

. Huow. dltimo, se analizan las expectativas acerca de la entrega de fondos para hacer
obra ptblica, si un partido gana en el distrito del entrevistado. Las expectativas fueron
menos claras en este caso debido a la naturaleza no exclusiva de las obtas pablicas a
nivel moo&w ¥ s¢ encuentra que los votantes en ambos paises identifican tanto 4 las redes
como ala H.mm&ommw como mecanismos para la distribucién de bienes pablicos. En Chi-
le y Argentina, la distancia ideoldgica y 1a proximidad con los miembros del partido tuvie-
ron los efectos esperados ~aunque los efectos de las redes no son significativos para los
miembros de Ja DCy de Ia RN~ En Chile, el efecto del nivel socioecondmico es positi-
VO aun n&ﬁ&o su m.pmﬂ..mnm&mu varia. En concordancia con lo antedicho, el impacto del
programa mﬂmﬁma,& Chile Solidaric es negativo y significativo para 105 tres partidos
de H.m %ounmummﬁo? \MG Argentina, es importante notar el declive en la relevancia de las
varigbles socioecondmicas y el efecto positivo de la educacién, excepto para el caso del
pJ. Esto es, el estatus socioeconémico parece no tener efecto en la expectativa de los
votantes m,.w recibir obra pblica para sus comunidades. Sin embargo, los votantes con
menores 94&.8 educativos con vinculos tradicionales con los vﬂoa,q“ﬁ»m pesciben al BT
Mmmuo un partido que tiende a repartir bienes para sus distritos. Finalmente, la red de
= nﬁgﬁmm que participan en las primarias tiene un efecto positive para los partidos de

oncertacién en Q.Ew y para el P en Argentina. Esta asociacién de la obra publica
n.g.mm participacién wobnnm.mu las primarias es consistente con la literatura en Argen-
tina que muestra que la participacidn en las primarias peronistas {y los actos ptblicos)
vm&m ser mmDH\Bn.En monitoreada por los intendentes y retribuida mediante 2 asigna-
¢ién de ov\am mc_urnmv especialmente durante el perfodo electoral, Sin embargo, este mmmn c-
to 0o habia sido identificado previamente para Chile, a pesar de que afect 2l :
pactidos en el momento de la encuesta, u e s s st
- .ma suma, los votantes chilenos forman sus expectativas de acuerdo a caracterfsti-
mm.HmnoHomHn.mm en el caso de todos los tipos de bienes, aun para el caso de las dddivas
péra los wmnc%m n.rw la Concertacidn. Mientras tanto los votantes de Argentina confian
mids en Hm.vaomﬁuﬂmmm a los militantes del PJ y de la UCR cuando forman sus expecta-
vas distributivas en el caso de las dédivas y de los empleos piiblicos y el efecto dismi-
e para el caso de la obra publica, que es el tipo de beneficio menos exclusivo de
0 tres tipos de bienes recibidos a nivel local. La distancia ideolégica moldea las expec
ativas distributivas del PRO para los tres tipos de beneficios. Esto es, en ?monmbw &
impacto de las redes politicas es diferente para los dos partidos Huomm.ﬁom més estables
ebido a una mayor extension de su capacidad organizativa y 2 las dificultades de ubi-
ideolégicamente estos Umamow Estos resultados sugieren que aun cuando en ambos
ses los 3888@8 confian en la extensién de las redes polfticas, estas redes juegan
rol sumamente importante a la hora de definir las expectativas distributivas de los
antes mm.p Fryla UCR en Argentina. Los hallazgos presentes en esie trabajo confirman
.wanmmmﬂonﬁ a nivel nacional con respecto a los diferentes vinculos entre los parti-
obﬂaﬁ ylos .&mQOnnm {programaticos o clientelares), a pesar de los recientes M&um.
entre los investigadores chilenos con respecto ala creciente influencia del clientelismo

ones Universidad de Salamanca América Latina Hoy, 65, 2013, pp. 15-44
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Aunque se encuentran evidencias de la existencia de clientelismo en Chile, en conso-
NoHouLomRm&S@oanoﬂ» mb¢mmmmm&@u5ﬁom,

nancia con trabajos recientes (Luna
tran que los votantes chilenos siguen confiando en los aspectos ideolégicos aun a lahora

de definir sus expectativas con relacién a recibir beneficios. El hecho de que no se
encuentra ¢l efecto mencionado para el caso de la UDI en relacién con los bienes repar-
tidos confirma ¢l argumento de Luna (2010) sobre el hecho de que los electores de
este partido financian la distribucién de beneficios a votantes distantes ideolSgicamente.
Firialmente, los resultados muestran que tanto las redes partidarias como la ideologia
influyen en las expectativas Jdistributivas de las obras pablicas en ambos pafses debido
Al caticter menos exclusivo del bien otorgado en el nivel Jocal.

40

VII. CONCLUSION

En este articulo se prop
programdticos o clientelares bas
Desde el punto de vista de los votantes,
telares difieren en la forma en que distintos tipos de
primer caso, Jos votantes esperan que las dadivas, el empleo pablico y la obra piblica
sca repartida por Jas redes de militantes. En el segundo caso, los votantes anticipan que
los bienes seran distribuidos mediante una politica publica cuando Jos partidos con pro-
ximidad ideolégica tienen acceso 2 los recursos piiblicos. Para probar el modelo, se
PrOpone una nueva metodologia para medir los vinculos entre votantes y partidos poli-
ticos tanto en términos ideclégicos como organizativos. Esta contribucién al estudio com-
parado de los partidos politicos es luego puesta a prueba en dos paises,
variacién entre y deatro los sistemas de partidos.
Este estudio realiza dos contribuciones princip
valor de poner el foco en el acceso 2 beneficios me
lizar los vinculos entre el partido y el votante visto desde Ia perspectiva del votante
poder predecir patrones de variaciones de dichos vinculos. En particular, el estudio explo:
ra c6mo la capacidad organizativa y la identificacién
Kmites institucionales sobre la discrecién de las po fticas phblicas (entre paises) mol

dean estos vinculos. Segundo, propone una nueva metodolo,
los vinculos entre votantes y partidos que puede ser usada en otros casos, incluso cuan
do las redes de distribucién no son partidarias. : :
Este articulo constituye una contribucién impo
vinculos entre los partidos politicos y
centrindose en el tipo de acceso a los
un conjunto de bienes exclusivos y no
mecanismos que determinan el acceso a
rios de politica general o a través de las redes politicas, moldean Jas percepciones
los votantes con respecto a la forma en que se distribuiran los beaeficios en el futun
Los votantes tienen que definir sus propias expectativas de distribucion con respe
los dos tipos de bienes con el fin de actuar sobre esas expectativas a la hora de vot

one una nueva conceptualizacién de los vinculos politicos
ados en las expectativas distributivas de los votantes.
se afirma que Jos partidos programaticos y clien-
beneficios son distribuidos. En el

rtante para la evaluacién de lo

bienes exclusivos. Los partidos politicos ofrec
exclusivos para los voiantes.
los bienes, ya sea a través de algunos ctit
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ales, En primer lugar, se enfatiza el -
diante fondos pablicos para apa-'
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Sin embargo, o
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cios exdl Fmgm HMMMWMMMMWM esla mxv.nummwnmm en el modo de acceso a los benefi-
expectativas de los v T
con res SR otantes al generar
50 2 w»mmwvommoﬂmwnw o8 Darrones de mﬁﬂﬁuﬁﬂou. Sin embargo, las mmﬁﬁmbﬁﬂﬁ%bﬁ%&&mm
reles e ones no sélo son definidas en funcién de las restricciones Emndwnma-
&mmnnnnmﬁmu HMH.MM Mwﬂmmﬂmﬁm entre Hnwm\ sistemas politicos, sino también onQHMm
tro de los sistemas : )¢ tac de organizacidn y Iz dotacién de los recursos fiscales den
partidos politicor Jo ticos. Por Ho.ﬁmbﬁo_ en la clasificacién de los vinculos entre | .
cen diferentes o owm Mm a%ﬁmbﬁom ¢s Importante tefier en cuenta que los partidos anom
‘vos como los bo@nx&ﬂﬂhmw Mﬂw%Mm.H\Om Moﬁmuﬁom valorarin tanta Los bienes mNnHGM.
A ¢ién de sus i ienc e
: HE..WB& que les representa. propias experiencias y del beneficio
Or otra pa {
' paracionss ﬁw.ﬁ. H.MM.. MMMM mmwm”&o presenta una novedosa metodologia que permite com-
2 base de patrones de ac " S%o&o« entre los partidos politicos y los electores sobre
etodologia nos permite Hmmm. %w beneficios financiados con fondos pablicos. Esta
o cstiomar o] ot o e ; tamafio y la estructura de las redes partidaias, asi
as distributivas de los v 2s redes y de w.m pro idad ideolgica sobre las mxmmnmmm.
otantes. Las estimaciones que se derivan proporcionan una

erramienta com i ici
e et o %Mﬂﬂ“mﬁ%%%ﬂ&ﬂg la Bn&nmms de la naturaleza de los vinculos
! antes a través de diferentes
contextos. Esta meto-

-

O“_.O a se @E.ﬂﬁmﬂ »FU.,—HON.M €n OLros casos _vm A l@mﬁ ET: anm v :A:Lnum mvc iticos entre los
mu.

as, Por eje

,omnmo%wnh%mmw MnH_H MObMMMMMM QM los que el origen de las redes de distribucién de los
s G o0 H.M v e de un wmnnmw politico, sito de una organizacién reli-
e i S espera %mmw.mnm %um.nonwowomﬁ pueda evaluar el impacto de este tipo
ot o @Hommaﬁ. Mﬂqmm de los votantes. En efecto, esta metodologia
e para pr mwmnmm | impacto electoral de tales categorfas adscriptivas
N s Eomntificacion desc MWM<MM en & acceso 2 los beneficios excluibles, que
o o o e ratura existente sobre el impacro de las identida-

ara conclui i
a .Qomamwwn MMH& NHMMM.._MH anﬂnm unz nueva mo.nam de entender la vinculacién entre
i o votantes strar que los vmﬂ%m generan diferentes expectativas
es, quienes poseen distinta sensibilidad de acuerdo a la pro-

ene y
i H.MW MMMMMMWHHO.M vnmm,mﬂom\ sobre los determinantes de la decisién de voto
: .wmmhﬁa omMm m_mm deberfan, entonces, centrarse en las estrategias electo
0] Emmﬂc&ﬂ ot %8 e mwocmnmo% diferentes expectativas de los votantes, a Hmm

nes instl ¥ 2 diversas dotad jac izac
o oslon aciones de la capacidad de organizacién y
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2 exhibir altos niveles de congruencia en la representacién de los intereses de los votantes. En
s contextos, donde las &lites se apoyan sustancialmente en recursos clientelares para desmo-
izaz a la ciudadania, alli donde el sufragio fue extendido eq la primera mitad del siglo X, es

i congruencia de la representacion entre Jos siete pafses estudiados, sino que las dife-
eder ser explicadas por los patrones histéricos de formacién de los sistemas de partidos.

S .
Palabras clave: congruencia, responsiveness, representacién, sistema de partidos, América

TRACT: This paper focuses on the congruence of representation directly after the
»of democratization in Latin America, and on its historical origins. It tests the argu-
ding'to which party systems that experienced ideological polarization in the early 20%
St on A programmatic track and today are likely to exhibit high levels of congruence
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